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Domande	
  	
  

Che	
  modello	
  d’impresa	
  è	
  Zara?	
  

Quali	
  soluzioni	
  organizzative	
  del	
  modello	
  Zara	
  risultano	
  vincenti	
  nell’attuale	
  contesto	
  competitivo?	
  

Quali	
  sono	
  i	
  motivi	
  del	
  successo	
  di	
  mercato	
  (accettazione	
  della	
  clientela)	
  del	
  modello	
  Zara?	
  

	
  

	
  


